Hastens kampanjeaktiv

17. Juni 2025

i Oslo - Region Sgr-@st



Agenda

- Et lite tilbakeblikk pa ny merkevareposisjon
- Hva og hvorfor?

- Hastens kampanjeaktiviteter
- Hva skjer i hgst?



Forst: et lite tilbakebli



Vekst er viktig for Delta!

- styrke i forhandlingene, synlighet og innflytelse
- ivareta medlemmers behov og rettigheter

« Mal 2025:
. . ° 1898: Bestillingsmennenes Landsforening stiftes, forlgperen til Delta, stiftes. Da er det 954
- 7000 innmeldte ila aret

1936: Kommunale Funksjonaerenes Landsforbund, KFL, stiftes.

Deltas utvikling fra 1898

1975: 15 365 medlemmer

® « Delta er i fra mga ng. Og Vi Ska I 1985: Kommunale Funksjonaerenes Landsforbund, KFL, bytter navn til Kommunalansattes
fortsette veksten!»

Fellesorganisasjon, KFO, med 24 000 medlemmer
2000: 52 000 medlemmer
- Trond Ellefsen - Forbundsleder i Delta 2007: 60 000 medlemmer

2014: 68 000 medlemmer

2018: 79 000 medlemmer

2019: 82 000 medlemmer

2024: 100.000 medlemme




Malet:
Et tydeligere
Delta

* Tiltrekke oss
flere unge

 Veere attraktiv
for eksisterende
medlemmene

* @ke synligheten
generelt




* Mange velger fagforeninger for a fa trygghet i
arbeidslivet

- men samtidig gnsker de seg ogsa noe mer:

Ha det bedre Bedre
pa jobben balanse i livet

~ .

«Delta er fagforeningen som
forbedrer din hverdag»

Fikk hjelp av Delta: Jublende glade

for heltidsstilling i barnehagen

De har vidt forskjellig bakgrunn, men
deler en felles glede. Bade Marcilia,

Ramona, og Janet har nemlig fatt 100
prosent stilling. Godt hjulpet av De...




Posisjon og toneleie

Hvordan skaper vi opplevelsen, av
fagforeningen som forbedrer din
hverdag»?

* Ved a veere en positiv og
gsningsorientert fagforening som
ytter til sine medlemmer

* Ha samme gjennomgangstone |
hele organisasjonen, i alle
matepunkter

Hvem snakker du med
om jobbgreier?

Ikke snakk med bikkja. Vare radgivere svarer

pa dine spgrsmal alle hverdager, k. 08-20.

Fagforeningen som hgrer deg




LP:GREEN

Klarte kampanjen a pavirke assosiasjonene til Delta?

Assosiasjoner

Wl DELTA

Sett kampanjen / ikke sett kampanjen (kun post wave)

Base

Er lyttende

Er lgsningsorientert

Skaper en bedre arbeidshverdag

Skaper trygghet

Skaper balanse i arbeidslivet

Skaper god dialog

I sett kampanjen

Sett kampanjen: n=214 Ikke sett kampanjen: n=262
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Blant de som har sett kampanjen
er det en hgyere andel som
assosierer Delta som:

17
+3
15
I -+ enlvttende fagforening
+4
12
I  skapergod dialog
+3
12
- skaper en bedre
. :
. +1 arbeidshverdag.
I
+4
10
Ikke sett kampanjen & Forskjellen mellom de som har sett kampanjen og ikke sett kampanjen avslgrer kampanjens evne til
a drive kortsiktig valg og styrke det langsiktige merkevareforholdet.

Assosiasjoner: Hvilke fagforeninger passer til hvert utsagn?
Base: Sett kampanjen n=241, Ikke sett kampanjen n=262 | All datai %

B M = hoyere/lavere enn de som ikke har sett kampanjen (sig. testing @ 95% konfidensintervall

© Ipsos | Anorak & Delta | Merke & Kampanjemaling | Desember 2024



Hastkampanjen 2025: Gjenbruker

1 4
Hvem snakker du med om hhgrr.ller?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Viser bredden og medlemmene
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Bli mer kjent med medlemmene

- kunnskap om at den du kan shakke med om jobbgreier, er Delta.

* Utvikler 2-3 medlemsfilmer A I
med medlemmer rundt i landet e LB, L 54

 Malet er a fa fram Deltas
styrker enda tydeligere -
naerhet

* Viser ulike samtalepartnere, IS S D =S
inkludert Deltas tillitsvalgte: S {
) " | Ingyild Strem
Hvem snakker du med om o e kretor

jobbgreier? Sgrlandet sykehus, Kristiansand

Delta-medlem
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Delta - en arbeidstakerorganisasjon i YS 12



Andre kampanjeaktiviteter

* Mulige PR-vinklinger med
undersgkelse om kunnskap og
holdninger til arbeidslivet

— Grunnlag for mediesaker

* Materiell til dere tillitsvalgte
med plakater, snakkekaffe mv.

Delta - en arbeidstakerorganisasjon i YS

Mal for PR-
arbeidet:

Underbygge den betalte
kampanjen med relevant og
synlig redaksjons
tilstedevaerelse.

Vi skal styrke Deltas posisjon
som partipolitisk uavhengig,
lyttende og
I@sningsorientert.
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Kreativ oppsummering

Rollen for kommunikasjonen

Jobbgreier?

WKE SNAK
: BlKKJ,:(
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11y
snakker du med om fpbbEreier?

Hvem snakker du
med om jobbgreier?

Fa malgruppen til d tenke

Fa malgruppen
til d gjore Sgk

Aktiviteter pa

arbeidsplass

ANORAK NOA DELTA JUNI 2025



Aktivitetsplan

DIGITALT STORM@TE

Pride Sommerkampanje Arendalsuka Delta-uka Kjendisforedrag Rep.skap Julekalenderen
10 juni - 10. aug Tillitsvalgt-

pakker
Juli

Sep Okt Des

Aug

"Ring og verv” Fadderuker Skolebesgk og digitale fagdager

= Host-kampanje




Vekstaktiviteter

e Sommer-vervekampanje

- Verver du en yrkesaktiv eller
leerling iperioden 10.juni-10.
august er du med i trekningen.

* Fra digitalt stormgte og Delta-
uken til kjendisforedrag utover
hgsten

Delta - en arbeidstakerorganisasjon i YS
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Digitalt stormote: 3. september




REGION @ST:
REGION S@RVEST:
REGION MIDT:
REGION NORD:
REGION @ST:
REGION VEST:
REGION INNLANDET:

KAVEH RASHIDI
KAVEH RASHIDI
KAVEH RASHIDI
KAVEH RASHIDI
HARALD EIA

ANNE LINDMO

DAG OTTO LAURITZEN

2. august DRAMMEN
11. september SANDNES
30. september TRONDHEIM
1. oktober TROMS@

8. oktober MOSS

23. oktober  BERGEN

13. november HAMAR



digitalt
foredrag

Inviter til medlemsmgte og
digital visning!




Hvordan kan du gjore det?

Ikke snakk med bikkja.
Snakk med oss.

e Mgte medlemmene der de er

- Fysisk / digitalt - medlemsmgter og
arbeidsplassbesgk T

CenG Delta Oslo kommune

- Bruk kampanjematerielt e

Innlegg Om Omtaler Anmeldelser Folgere Bilder  Flere v

L]
 Markere dager / hjertesaker
Presentasjon Innlegg =5 Filtre
legges det ut saker fra Delta Oslo kommune. Delta har tre
le hovedtillitsvalgte, og hoveditillitsvalgte og plasstillitsvalgte i

- Dele egne / sentrale innlegg B
— Arbeidsplassbesgk / nyansattdager y

* Ta opp sparsmal - dialog og innspill
- Lokalt

- | medier A e T :Verv og vinn-
Sonr ot Ul B8 S

dagligvarer fg_[:ﬁ

)



Ring og verv!

* | Igpet av samlingen blir alle
som verver med | konkurransen
om et gavekort pa kr 5000,-

 For hvert medlem dere verver
(yrkesaktive/leerlinger) far dere
et lodd 1 konkurransen.

* Glem heller ikke at du far kr 500, -
for hvert medlem du verver.




della

Vi gjar Norge bedre
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